
























C'EST QUE TOUT LE
MONDE S'EN FOUT.
C'EST QUE TOUT LE
MONDE S'EN FOUT.

Alors que la réalité… Alors que la réalité… 



ou presque.ou presque.
PLUS RIEN À CACHER...PLUS RIEN À CACHER...



ce qu’on veut.ce qu’on veut.
ON CACHEON CACHE

PHASE 1.  
Janvier - Mars.Janvier - Mars.

Tu crois qu’on te cala, mais pas du tt en
fait...
Tu crois qu’on te cala, mais pas du tt en
fait...



PUB.
Janvier - Mars.

Ptdr j’ferai la même que le gars, 
trop gêné. 
Ptdr j’ferai la même que le gars, 
trop gêné. 

FranceFrance

230 K€.



OOH - DOOH.OOH - DOOH.

Paris
Marseille
Lyon 
Lille
Bordeaux
Nantes
Strasbourg

Paris
Marseille
Lyon 
Lille
Bordeaux
Nantes
Strasbourg

Janvier.Janvier.

On se sait, fais pas genre.On se sait, fais pas genre. 211 K€.

OOH - DOOH.OOH - DOOH.OOH - DOOH.OOH - DOOH.
Janvier.Janvier.

Paris
Marseille
Lyon 
Lille
Bordeaux
Nantes
Strasbourg

Paris
Marseille
Lyon 
Lille
Bordeaux
Nantes
Strasbourg

Paris
Marseille
Lyon 
Lille
Bordeaux
Nantes
Strasbourg

Paris
Marseille
Lyon 
Lille
Bordeaux
Nantes
Strasbourg



STREET MARKETING.
10 - 14 février.

T’as un mec capable ouuuuuuu ?T’as un mec capable ouuuuuuu ?

FranceFrance

18 K€.



GMS.
Mars.

Paris
Marseille
Lyon
Lille
Bordeaux 

Paris
Marseille
Lyon
Lille
Bordeaux 

Ah oe bg c’est gratuit en plus,
tu connais le rat. 
Ah oe bg c’est gratuit en plus,
tu connais le rat. 33 K€.

GMS.



GMS.
Mars.

Paris - Marseille - Lyon - Lille -
Bordeaux 
Paris - Marseille - Lyon - Lille -
Bordeaux 

33 K€.Ah oe bg c’est gratuit en plus,
tu connais le rat. 
Ah oe bg c’est gratuit en plus,
tu connais le rat. 



GMS.
Mars.

Paris - Marseille - Lyon - Lille -
Bordeaux 
Paris - Marseille - Lyon - Lille -
Bordeaux 

33 K€.Ah oe bg c’est gratuit en plus,
tu connais le rat. 
Ah oe bg c’est gratuit en plus,
tu connais le rat. 



My playMy playMy play

APPLI.APPLI.
Mars.Mars.

Mieux que ton journal intime. Plus fiable
que ta meilleure pote.
Mieux que ton journal intime. Plus fiable
que ta meilleure pote.

FranceFrance

125 K€.125 K€.

APPLI.APPLI.
Mars.Mars.

FranceFrance



125 K€.



KPI’s.

SPOT 
VIDÉO

TAUX DE COMPLÉTION VIDÉO (VTR)

SAINT-
VALENTIN

RETOMBÉES PRESSE/RS

CAMPAGNE
AFFICHAGE

IMPRESSIONS OOH (COUVERTURE
7 VILLES)

APPLI
DUREX

NOMBRE DE TÉLÉCHARGEMENTS

DIFFUSION
MÉDIA

IMPRESSIONS GÉNÉRÉES (OOH +
SOCIAL)

ACTIVATION
GMS

NOMBRE DE VUES (VIRALITÉ)



C’est ok d’en parler. C’est ok de ne pas en
parler.
C’est ok d’en parler. C’est ok de ne pas en
parler.

si on veut.si on veut.
ON EN PARLEON EN PARLE

PHASE 2.
Avril - Juin.Avril - Juin.



MICRO-TROTTOIR.
Avril.

Mais wsh j’ai fait la même que le
mec à 8mn19 ptdr. Cringe.
Mais wsh j’ai fait la même que le
mec à 8mn19 ptdr. Cringe. 80 K€.80 K€.



REVEALADYYYYYYYY !!!REVEALADYYYYYYYY !!!REVEALADYYYYYYYY !!!REVEALADYYYYYYYY !!!REVEALADYYYYYYYY !!!



Avril - Épuisement des stocks.Avril - Épuisement des stocks.Avril - Épuisement des stocks.Avril - Épuisement des stocks.

LOVE TRACK ÉDITION. 
Avril - Épuisement des stocks.

LOVE TRACK ÉDITION. LOVE TRACK ÉDITION. 



155 K€.



BEST OF DES PIRES ANECDOTES - les
capotes de la muerte.

Cet épisode est sponsorisé par Durex. 

On a tous une anecdote qu'on préférerait oublier... ou qu'on
raconte encore à nos potes des années plus tard.
Aujourd'hui, on partage les pires (et les meilleures) histoires
autour des préservatifs : les moments gênants... afficher plus

PODCAST.PODCAST.
Avril - Juin.Avril - Juin.

Y'a la pookie dans l'sas !Y'a la pookie dans l'sas ! 77 K€.77 K€.77 K€.



SOCIAL MEDIA.
Avril - Juin.

T’as la ref ou passsss ?T’as la ref ou passsss ? 148 K€.



KPI’s.

COMM’
MANAGEM

TAUX D'ENGAGEMENT

MICRO-
TROTTOIR

NOMBRE DE VUES

LOVE
TRACK

VOLUME DE VENTES DE L'ÉDITION
LIMITÉE

SPONSO
PODCAST

ÉCOUTES GÉNÉRÉES SUR LES
ÉPISODES SPONSORISÉS

T



ce qu’on peut.ce qu’on peut.
ON MONTREON MONTRE

PHASE 3  PHASE 3  
Juillet - Septembre.Juillet - Septembre.

Eh ouais, trql, on va pas montrer des d*ck
pick nn plus.
Eh ouais, trql, on va pas montrer des d*ck
pick nn plus.

PHASE 3  PHASE 3  PHASE 3  PHASE 3  PHASE 3.  PHASE 3.  
Juillet - Septembre.Juillet - Septembre.Juillet - Septembre.Juillet - Septembre.



AIR BNB.AIR BNB.
Juillet - Août.Juillet - Août.

Le partenariat qui dure, pas comme ton ex.Le partenariat qui dure, pas comme ton ex.



REVEAL.REVEAL.
Juillet - Août.Juillet - Août.

Mdrrrrrr, ils se sont gavés c’est
tarpin stylé.
Mdrrrrrr, ils se sont gavés c’est
tarpin stylé.

REVEAL.REVEAL.

233 K€.



233 K€.



LE KIT FESTOCH.LE KIT FESTOCH.
Juillet - Août.Juillet - Août.

LE KIT FESTOCH.LE KIT FESTOCH.LE KIT FESTOCH.LE KIT FESTOCH.
Juillet - Août.Juillet - Août.Juillet - Août.Juillet - Août.



Tkt maman j’suis grv safe avec Durex.Tkt maman j’suis grv safe avec Durex. 135 K€.



a.k.a. la journée mondiale de la santé sexuelle.a.k.a. la journée mondiale de la santé sexuelle.
ET LA ON EST LE 4 SEPTEMBRE,ET LA ON EST LE 4 SEPTEMBRE,

Parce que les MST merci, mais
non merci en fait.
Parce que les MST merci, mais
non merci en fait.





L’INVITATION.L’INVITATION.



LES INVITÉS.LES INVITÉS.LES INVITÉS.LES INVITÉS.LES INVITÉS.LES INVITÉS.



LA SOIRÉE.LA SOIRÉE.



LE BARACAP. LE BARACAP. 



ALLO, LA HONTE.ALLO, LA HONTE.



LE TATTOO BAR.LE TATTOO BAR.



FIRST IMPRESSION.FIRST IMPRESSION.



KPI’s.
TINDER X
DUREX

TAUX DE RÉSERVATION

INTÉGRAT°
AIRBNB

NOMBRE D'ANNONCES
INTÉGRANT L'OPTION

REVEAL CASE
& CHAIN

VENTES/PRÉCOMMANDES
GÉNÉRÉES

PRÉSENCE
FESTIVALS

VOLUME DE VENTES DU KIT
FESTOCH’



qui on est.qui on est.
ON ASSUMEON ASSUME

Il veut, elle veut, on veuuuut hein !Il veut, elle veut, on veuuuut hein !

Octobre - Décembre.Octobre - Décembre.

PHASE 4.



208 K€.

SAFETY ACCESSORIES.SAFETY ACCESSORIES.
Octobre.

Safe jusqu’au bout.Safe jusqu’au bout.

SAFETY ACCESSORIES.SAFETY ACCESSORIES.



REBRANDING DISTRIBUTEURS.REBRANDING DISTRIBUTEURS.
Novembre - Décembre.Novembre - Décembre.

Ah ouais bonard  pcq ceux d’avant ils
faisaient peur un peu nn? 
Ah ouais bonard  pcq ceux d’avant ils
faisaient peur un peu nn? 150 K€.



DUREX WRAPPED.
Décembre.

Ah ouais bonard  pcq ceux d’avant ils
faisaient peur un peu nn? 
Ah ouais bonard  pcq ceux d’avant ils
faisaient peur un peu nn? 



PUB DE FIN.
Octobre - Décembre.

33 K€.Ah ouais bonard  pcq ceux d’avant ils
faisaient peur un peu nn? 
Ah ouais bonard  pcq ceux d’avant ils
faisaient peur un peu nn? 



KPI’s.
DISTRIB’
REBRANDÉS
 

TAUX DE ROTATION DE STOCK

DUREX
WRAPPED

NOMBRE DE « WRAPPED »
GÉNÉRÉS/PARTAGÉS

SPOT VIDÉO

TAUX DE COMPLÉTION VIDÉO

 INFLUENCE

IMPRESSIONS CUMULÉES
GÉNÉRÉES



ON CACHE (ce qu’on veut).

ON PARLE (si on veut).

ON MONTRE (ce qu’on peut).

ON ASSUME (qui on est).

RETROPLANNING.
JUIN JUIL. AOÛT SEPT. OCT. NOV. DÉC.MARS AVR. MAIJANV. FÉV.



KPI’s.

NOTORIÉTÉ
SPONTANÉE

ÉTUDE PRÉ/POST CAMPAGNE

LOVE
BRAND

BAROMÈTRE DE MARQUE

LEVÉE DE 
LA HONTE

ÉTUDE QUALITATIVE, TAUX DE
GÊNE DÉCLARÉE À L'ACHAT

COM
MUNAUTÉ

ABONNÉS, VOLUME D'UGC
CUMULÉ, SENTIMENT

ACTE
D'ACHAT

ÉVOLUTION DU TAUX DE 15-28 ANS
AYANT ACHETÉ UN PRÉSERVATIF

SHARE OF
VOICE SM 

PART DE VOIX DUREX VS
CONCURRENTS SUR LES SM



BUDGET TOTAL.

Phase 3
948 000€

Phase 1
557 000€

Phase 2
460 000€

Phase 4
372 000€

Transversal
181 000€

TOTAL
2 618 000 €



en fast and furious. en fast and furious. 
CONCLUONSCONCLUONS



MERCI. MERCI. 
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