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INTRODUGTION

Lanalyse du prisme didentité met en Iumiére
plusieurs opportunités de communication, traduites
en recommandations prioritaires puis secondaires.

3 recommandations dans I'odre des priorités
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aNGELUs

REGOMMANDATION 1

L'INNOVATION AU
SERVIGE DU PATRIMOINE

Apres 'analyse de la marque Angelus, nous avons identifié
que l'une de ses principales faiblesses réside dans sa
visibilité digitale encore limitée. Malgré une forte Iégitimité
horlogere, un héritage historique reconnu et une expertise
technique différenciante, la marque reste peu visible aupres
de nouveaux collectionneurs et futurs passionnés.
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PRESENGE DIGITALE REGOMMANDATIUN 1

LE SEQ / GEO

SEO - Etre trouveé sur Google
e Créer et optimiser des contenus sur les collections, calibres, complications
et archives. Améliorer les fiches produits, le maillage interne, la vitesse du
site et les pages liées aux détaillants.

GEO - Etre cité parles IA
e Publier des contenus experts, clairs et fiables : FAQ, explications de
mouvements, histoire de la marque et articles signés par des horlogers.
Renforcer aussi les citations dans les médias spécialisés.

D’ici 12 mois, publier 12 contenus experts optimisés, intégrer des
données structurées sur 100 % des fiches produits et
augmenter de 20 % le trafic organique vers le site Angelus.
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LE SITE WEB

Transformer le site en une expérience de marque

Le site Angelus doit aller au-dela de la présentation produit : il doit faire
découvrir 'univers de la maison, son héritage et sa maitrise technique,
tout en orientant naturellement le visiteur vers un détaillant.

Un site plus inspirationnel

Mettre en avant I'histoire d’Angelus, les collections, les calibres et le
savoir-faire a travers des vidéos, vues macro, contenus éditoriaux et
archives.

Un design plus immersif

Moderniser I'interface avec une navigation plus épurée, des visuels
plus impactants et une mise en scene premium des montres et de
leurs mécanismes.

Un parcours client plus fluide

Créer des acces clairs vers les collections, les fiches produits, les
contenus experts et la prise de rendez-vous chez un détaillant.
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ANCIEN SITE

NOVELTIES

INETEMIENT DE MESUEDS EBONY BLACK (CROM DGANFD TELEMETED BLU CROM DoSEAFD TELERIETED LU MINISTERIALE STEEL INGTRUBENT DE MESURES IWORY WHITE
I WINETEMALE YELLO'W SOLD e o
£22 000 i — 22 TDD Imcl. VAT 22 DDD
C4Z 500 Incl VAT

MANUFACTURED PERFORMANCE

Founded in 1891 in Switeorand Angelus has boen one of thae most

imfluential horological manufactures of the st contury. Watchmalking
connoisseurs universally hailed Angelus’ pioneerning, in-housa
developed movwemenis and timepieces, which continue to be covetled
by collectors all ower the world. Today's Angelus is fully equipped to

design, produce, finish, assemble, requlate and test all its movemens
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NOUVEAU SITE

WATCHES HERITAGE CRAFTSMANSHIP JOURNAL CONTACT

Swiss Haute Horlogerie
Since 1891

For over 130 years, Angelus has cre:

where innovation meets traditior

who value originality, craftsmanship and timeless elegance.

DISCOVER THE COLLECTION

OUR HERITAGK OUR CRAFTSMANSHIP THE ANGELUS EXPERIENCE

Beyond Time.

Every Detail.
A Way of Life.

Rooted in History.
Every Time.

Driven by Innovation.
LEARN MORE »

EXPLORE OUR STORY DISCOVER OUR CRAFT »
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i e RECOMMANDATION 1

< angelus v Eh ery second PB ESENGE DIG"AI.E
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Les réseaux sociaux doivent permettre a Angelus de renforcer sa
i e visibilité digitale sans perdre son positionnement confidentiel et expert

Us

Angelus ANGE |

hip. Innovation.

Une ligne éditoriale plus incarnée

COLLECTIONS SAVOIR-FAIRE ARCHIVES EVENEMENTS

Mettre davantage en avant les savoir-faire, les mouvements
manufacture, les archives, les artisans et les détails mécaniques.

Des contenus plus immersifs

Développer les Reels, vues macro, vidéos atelier et récits autour des
collections pour rendre I'expertise Angelus plus accessible.

Un lien direct avec le site

Chaque lancement ou contenu fort doit orienter vers une page dédiée :
collection, modele, histoire du calibre ou détaillant.

D’ici décembre 2027, publier au minimum 3 contenus
éditoriaux, par mois, et 8 contenus inspirationels, augmenter
de 25 % le trafic Instagram vers le site Angelus.
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REGOMMANDATION 2

Concept
e Cercle privé exclusivement réservé aux propriétaires
d'une montre Angelus
e Trois niveaux d'expérience

RENCONTRES NATIONALES RENDEZ-VOUS INTERNATIONAL RENDEZ-VOUS AVEC PARRAINAGE

Fidéliser Echanger Découvrir
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RENCONTRES NATIONALES
Organiser des rencontres Atteindre 80% du Organisation via le Renforcer la Des la premiere
trimestrielles réservées temps de présence du  réseau des boutiques fidélisation. année.
aux propriétaires Angelus. marché et détaillants.
e taux de participation e nombre de retours spontanés [ contenus générém
e taux de satisfaction ( post-event) e taux de participation aux éditions suivantes

e nombre d’interactions avec la marque apres I'événement

RECURRENCE EMOTIONNELLE TRANSFORME LA CLIENTELE EN CERLCE ACTIF  INSTALLER UN RITU
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Missions
e Renforcer le lien Angelus - clients
e Moment privilege
e Valoriser le savoir-faire horloger
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CONFIDENTIALITE
EXCLUSIVITE FREQUENCE PARTICIPANTS
ELEGANCE TRANSMISSION e ax il

INTIMISTE g AVOIR-FAIRE
FORMAT LIEUX
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17h00
Accuell
18h00
Mot d’ouverture du directeur Angelus
Conférence animée par un designer ou mditre horloger de la marque
19h00

Expérience immersice, ateliers découverte
Présentation de piece exceptionnelle
20h00

Cocktail dinanoire avec animation culinare et animation de soirée
22h00

Soirée dansante

01h00
Fin de la soirée et remise d’objet exclusf réservé au 1891 Circle
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Domaine d’exception privatisé
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Danse aérienne | \ Création de parfum
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Lumiére chaude
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Décoration élégantenrappalant les matériaux de I’horlogerie |
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@NGELDS)

UN SINCERE MERCI

Merci d’avoir partagé ce moment d’exception au Chateau
Saint-Martin pour “La Nuit de I'Horlogerie d’Art”.

Ce fut un privilege de célébrer le temps et |'art avec vous.

UNE CELEBRAT!ON EXCLUSIVE

g0 EME~[1J-_
ATEAU SAINT-MARTIN L _ ,_ DECOUVRIR VOTRE GALERIE PHOTO  RaN
—""""——-—--_____________ v U;LA RTIR DE ]'9H30 (v { e
5 NDE TERRAssE . ) Le lien est valable pour une durée limitée.

Avec nos salutations les plus distinguées,
L'équipe de la Manufacture des Heures
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REGOMMANDATION 3

Concept
AN C’EL i e Un livre d'art en 1891 exemplaires numérotés vendu
v | en exclusivité, et partagé aux collectionneurs

e Raconter la memoire d’ANGELUS

GIBLES

COLLECTIONNEURS CLIENTS VIP PRESSE
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LANCEMENT EN BOUTIQUES
SPECIALISES

Concevoir et lancer un Atteindre +40% de Le patrimoine existe, la  Répond directement & 12 mois — Conception et
livre d'art patrimonial notoriété assistée mise en page en l'objectif global : un production : mois 1-8 /
retracant I'histoire auprés des format "coffee table livre qui diffuse la Lancement et campagne :
d'Angelus depuis 1891 collectionneurs + book" est un standard connaissance sans mois 9-12 [ Mesure
retombées presse du luxe. diluer I'exclusivité. dimpact : mois 12-14
e taux d'achat e nombre de retours spontanés [ contenus générés

e taux de présence en boutique (event lancement)
e nombre de mentions du livre

NOTORIETE

1 VIDEO TEASER : "133 ANS DE PRESTIGE.” 8 ARCHIVES INEDITES DEVOILEES SEMAINE APRES SEMAINE. PRE-INSCRIPTIONS OUVERTES.
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Recherche o Lancement
Création

Archives, . Production Présentation,
Récit direction

catalogues, |
photos, artistique, mise en Impression presse,
5MOi page premium, reliure, campagne et
remolgnages coffrets distribution

Durée estimée : 12 mois. Chaque phase s'appuie sur la précédente pour garantir un niveau d'exigence cohérent
avec les standards de la Haute Horlogerie.
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ANGELUS HISTORY
e dlédition LE TF.R-1IJSI:.T?i:F,SiNITIF“,S

LL]-
CDF[_]:E TABLE BOOK !JEAN'(_;ELLJS J[]BT{jIQ‘\
HAUT DE GAMME LE TEMPS DES INITIES
|
@ I'histoire d'une manufacture plonniére, ; ’ =%\ . ®
5\/? : Des innovations qui ont marqué leur époque, : .:_'_. - Y - ‘_\ 3 . 4 | , ETUI RIGIDE
R\H/ ) Un savoir-faire transmis depuis 1891, _ 3 = — A Ty L 5 i NUMEROTE

240 PAGES ;e
'. \ W Protection élégante
Impression premium 2 11/, : ity | | et durable
sur papier de qualité ) :
supérieure

RELIURE TOILE e L e '. : U

BLEU NUIT g TEE £
£ ; EDITION LIMITEE A
DORURE A CHAUD 1 891 EXEMPLAIRES

Un exemplaire pour
chaque année depuis
la fondation en 1891

Finitions haut de gamme
pour un objet d'exception
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Cet investissement Comprend .
Poste Budget

e Larecherche historique

Recherche historique 20 000€ e La création éditoriale
e La production
Rédaction & traduction 35000€ ° L'impression
e La communication
Direction artistique 35 000€ e Le lancement international.
Photographie 20 000€
Mise en page 20 000€
Impression premium 95 000€
Coffrets & finitions 25 000€
Communication de lancement 30 000€
Budget global Cout par exemplaire

= 270000 € = 143 €
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Tirage total
1891 exemplaires numérotés en édition limitée.
Répartition

500 exemplaires — Relations presse, clients VIP, partenaires,
musées, détaillants, archives, événements

1 391 exemplaires — Commercialisation via site Angelus,
boutiques, revendeurs et salons

Prix public

295 € I'exemplaire.

Chiffre d'affaires
1391x295€ = 410345€

Potentiel

Le projet couvre son investissement tout en conservant 500 exemplaires
comme véritable outil de communication et de relation client.
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Les grandes Maisons ne se distinguent pads uniquement par leurs
créations, mais par leur capacité a transmettre leur héritage.

Avec nos recommandations, Angelus affirme son histoire,
renforce sa Iégitimité et crée une rélation avec les clients destiné
a accompagner durablement son développement.

."li".:-‘.u‘l,l a0 pmtlii 1 .
=6 15 M~
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